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in 25janhriges Firmenjubi-

laum ist kein Weitereignis
doch Anlall genug zu einem
kurzen Verweilen. Flr einen
Ruckblick auf einen Zeitab-
schnitt, der nicht nur groBe
Umwalzungen in der Weltge-
schichte brachte, sondern
der auch die Voraussetzun-
gen und Anforderungen fur
den Berufsstand der Han-
delsvertreter grundsatzlich
verandert hat.

Diese kleine Broschure ist als
Erinnerung gedacht fur alle
diejenigen, die in den letzten
25 Jahren einen Teil des We-
ges mit mir gegangen sind
und mir mit ihrer Meinung,

vom
Einmann-Betrieb
zum Vertriebs-
unternehmen

25 Jahre Handelsagentur
Knud Holst

ihrer Kritik und ihrer Mitarbeit
geholfen haben.

Am 1. Oktober 1980 jahrte
sich zum 25sten Mal der
Grundungstag meiner Han-
delsvertretung, die sich aus
kleinsten Anfangen zu einer
leistungsfahigen Vertriebsor-
ganisation entwickelt hat.

Dies ist ein AniaB, meinen
Kunden, den veriretenen Fir-
men, ihren und meinen Mitar-
beitern flr die vertrauensvol-
le gute Zusammenarbeit, die
entschieden zur Entwicklung
und zum Erfolg meiner Firma
beigetragen hat, von Herzen
Zzu danken,



Am 1. Okicber 1855 wage ich
den Sprung in die Selbstan-
digkeit mit der Ubernahme
der Vertretung der Glaswerke
Ruhr und des Kristallglaswer-
kes Hirschberg tir den Ver-
kaufsbezirk West.

In einem — zusatzlich mit ai-
ner Reiseschreibmaschine
ausgestatteten — mabllerten
Zimmer in Essen geht die
junge Firma mit tatkraftiger
Unterstutzung eines reizen-
den jungen Madchens (zu je-
ner Zait aekretarin der Glas-
werke Ruhr — spéater dann
meine Frau), mit viel Optimis-
mus und Einsatzbereitschaft
an den Start

Flulh Hidal geb. Fest

Ein Blick
zuruck . . .

Der Anfang ist schwer. Das
Worl »Massenkonsum« un-
bekannt. Das Geld — bei ai-
nem groBen Machholbedard
— viel zu knapp, Jeder Ein-
kaul, selbsl der preiswerte-
sten Arlikel, wird genau Gber-
legl,

Ein Eigerbecher kostet 12
Pfennige, der Weinkelch
Bern in Bleikristall DM 2,80,

Von den ersten Provisions-
einnahmen sind Darlehen zu-
ruckzuzahden. Of reicht es
nicht fur ein Fruhstick in al-
nem bescheidenen Hotel, Ein
ainfaches Zimmer kostet in

Landgasthofen 5.— DM, Prai-

sevon DM 12,—bis 15,—Iur
qroBere Hotels sind fur mich
noch schwindelerregend
hoch

Wir sind Delkredere-Liefe-
ranten des Nurnberger Bun-
des und der Nord-Sud-Ein-

kaufsgenossenschall. Die
Borsen in Nirnbergs Wiese-
lerhaus werden zum »Fami-
lientrefl« der Bundfamilie und
der Vertragslieferanten. Die
Ausstellungen in Bochum —
antangs in einem kalten Zell
— wearden baid in einem mo-
dernen Rundbau durchge-
flhrt

In Hannover entsteht das
Messehaus 18 (spater 3)
Hier findet die Branche ainen
wurdigen Rahmen fur die Be-
sucher aus dem In- und Aus-
land.

Lie Umsatzkurven steigen
nach oben, Sira-Becher wer-
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Eiger-Bachar
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Harmnover Mesﬁa Hesaahaus 18 {spater 3}

den bekannter und beliebter.
In den USA finden farbig be-
druckte Becher reiBenden
Absatz. Entgegen der an-
fanglichen Skepsis von Fach-
leuten werden Reifenbecher,
Skatbecher, Kinderbecher
etc. auch bei uns zu Ver-
kaufsschlagern.

Bei einem Produzenten in
Mettmann lasse ich datur
kleine Stander herstellen und
taufe sie Glaserboys. Da die
Produktion mit der Nachfrage
nicht schritthalten kann,
ubernehme ich zusatzlich die
Vertretung der Firma E. Bek-
ker & Co flr das gleiche Pro-
dukt.

Das Geschaft weitet sich aus
und — ein Aufatmen — mit
ihm die Provisionen.

1958 zieht das Kristallglas-
werk Hirschberg von Essen in
die neuerbaute Fabrikanlage
mit erweiterten Produktions -
kapazitaten nach Allendorf,
Kreis Marburg.

GroB ist die Nachfrage nach
Bleikristall.



Im gleichen Jahr vertausche
ich meine gemietete Jungge-
sellenwohnung gegen eine
Eigentumswohnung mit Bu-
ro. Die »Schwarzarbeiterin«
wird meine Frau und stellt ih-
re taglichen Fahrten nach Es-
sen-Karnap ein.

[as erste Biro in Edsen

Die Produktion der Glaswer-
ke Ruhr erreicht Anfang der
60er Jahre fur damalige Ver-
haltnisse Rekordzahlen. So
verlassen z. B. 240 000, auf
drei Hartfort-Automaten

M 28, hergestellte Becher
taglich das Werk.

Ein Kooperationsvertrag mit
der belgischen Glasfabrik
Durobor ermaglicht zusatz-
lich den Verkauf von vollauto-
matisch gefertigtem Kelch-
glas.

Der Absatz der Serie »Napo-
li«, im franzésischen Design,
bereitet Schwierigkeiten auf
dem deutschen Markt. Vor
Jahren hatte uns ubrigens die
Einfuhrung des Ultra-Be-
chers im Gastronomie-Be-
reich ahnlichen Kummer be-
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Verkaulssitzung der Glaswerke Ruhr, Als Gast Direktor Geldner

reitet. Dennoch verzeichnen
wir bald erste Erfolge.

Aber schon sitzt uns die
deutsche Konkurrenz aus
dem Bayerischen Wald mit
einer vollautomatisch gefer-
tigten Kelchglasserie »im
Nacken«. Der Kelch hat ei-
nen abgesprengten Rand,

nennt sich »Neckar«, wird
viel bestaunt und bleibt
Marktrenner bis heute.

Mit der Ubernahme der Ver-
tretung der Winterling-Por-

zellanfabriken fur den west-
deutschen Raum — die Ver-
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kaufszentrale Koln wird ge-
schlossen — konnen wir un-
ser Sortiment auf den klassi-
schen Porzellanbereich aus-
dehnen.

Wir beziehen neue Ausstel-
lungs- und Birordume im
Kolner Deichmannhaus und




erbffnen am 3. 1. 1964 mit
den Kollektionen der Winter-
ling-Porzellanfabriken
Eschenbach, Kirchenlamitz,
Schwarzenbach, Bruchmuihl-
bach und des Kristallwerkes
Hirschberg der Glaswerke
Huhr AG.
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Musterrdume Im Delchr‘nanﬁ haus

Mit der Erweiterung der Firma
entsteht zusatzlicher Perso-
nalbedarif. Im Buro wird mei-
ne Frau durch eine Mitarbei-
terin unterstutzt. Ich selbst
bendotige eine tatkraftige Hilfe
im AuBendienst. Mit Joachim
Jachmann, einem jungen,
vielversprechenden Fach-

mann der Branche, halt erst-
mals ein AuBendienstmitar-
beiter Einzug in meine Firma.

Ein neuer Messestern leuch-
tet der Branche: Frankfurt.

Neben den dort seit langerer
Zeit ausstellenden Kunstge-

werblern zeigen sich immer
mehr Glas- und Keramik-
Hersteller. Hannover kampft
einen harten Kampf um die
Vormachtstellung. Er wird
noch Jahre andauern.

Frankfurt gewinnt weiter an
Bedeutung. Viele Firmen
mussen beide Messeplatze

beschicken. So auch das Kri-
stallglaswerk Hirschberg.

Mit den Kollektionen, die sich
inshesondere bei Hirschberg
beachtlich ausgeweitet ha-
ben, wachst auch das Mitar-
beiterteam. Dennoch konn-

ten wir mehr verkaufen als
Hirschberg produziert. Die
Verkaufsleitung erwagt, ein
Zuteilungssystem in Form
von Bezugsmarken einzufuh-
ren. (Konkurrenten verfahren
bereits ahnlich.) Der Plan
stoBt bei uns auf massiven
Widerstand.

Schon kurze Zeit spater zeigt
sich, daB die groBen Kapazi-
taten des neuen Werkes
doch nicht so schnell abzu-
setzen sind. Bereits Anfang
1967 sind viele bedeutende
Mundblashtutten zur Kurzar-
beit gezwungen.




Zusatzlich wird Farbglas pro-
duziert und mit Erfolg ver-
kauft. Fullartikel werden an-
geboten. Der mundgeblase-
ne Schwenker Napoleon ko-
stet DM 0,48, Topasvasen 12
und 14 cm DM 0,60 und DM
0,90.

Im Herbst 1967 ubernehmen
wir die Vertretung der Firma
Heckenstaller, Munchen, Ne-
ben dem klassischen Glas-
und Porzellansortiment bie-
ten wir unseren Kunden jetzt
auch Geschenkartikel, wie
SIGG-Zinn, das Partyline-
Programm sowie handgemal-
te Keramik an. Aufgrund der
positiven Entwicklung den-
ken wir an eine Erweiterung
dieses Sektors,

1968 heben wir mit dem In-
haber der Jasba-Keramikfa-
briken das Kind »Terraform«
aus der Taufe und starten auf
der Frankfurter Fruhjahrs-
Messe. Der Umsatz ubertrifit
alle Erwartungen. Diese Kol-

lektion erweist sich als bahn-
brechend auf dem Keramik-
Sektor. Sie bietet eine Pracht
an Formen und Glasuren.
Rustikale Keramik steht ne-
ben verspieltem italienischen
Design.

Kurze Zeit spater uberneh-
men wir zur weiteren Abrun-
dung des Sortiments Unter-
setzer und Tabletts der Schu-
bert-Werke in Braunschweig,

Am Ende der 60er Jahre ver-
abschiedet sich eine Dekar-
richtung des Porzellans, die
jahrelang dominierend war:
Die Rose. Danach erobern
Schottenmuster den gedeck-

Dekar »Aoses

ten Tisch. Parallel dazu wer-
den die klassischen Gold-
Dekore phantasievoller und
schmucken in anspruchsvol-
len Ornamenten die hoch-
wertigen Porzellangeschirre.

Die 70er Jahre beginnen fur
uns mit einer Reihe von
Schwierigkeiten, die wir be-
waltigen mussen. Das Deich-
mannhaus, uber Jahrzehnie
Domizil der Kolner Handels-
vertreter unserer Branche,
wird verkauft, den dort ansas-
sigen Firmen kurzfristig ge-

Dokumentation
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kundigt. Wir ziehen fur einen
Interimszeitraum in neuge-
staltete Geschaftsraume in
das Haus Wallirafplatz Nr. 3.
Auch dort gilt noch das Mot-
to: »Im Schatten des Domes
sich regen bringt Segen«,

Die nachste Vertragskiindi-
gung kommt— varsorglich
(so die Werksleitung) — von
Hirschberg, denn dieses
Werk soll vom Mutterunter-
nehmen Vebaglas AG (bisher
Glaswerke Ruhr AG) abge-
trennt werden.

Die FAZvom 7. 3. 1972

schreibt u. a.: »Das Kristall-
glaswerk Hirschberg muB

Wallratpiatz Nr. 3, neban dem Kbiner Dom

wegen der nicht tragbaren
Lohnkosten in diesem Jahr
slillgelegt werden,
Maschinenarbeit wird anstel-
le der traditionellen Handar-
beit treten. «

In letzter Minute findet sich
mit Karl Haefeli, Schweiz, ein
Kaufer, Hoffnungsvoll geht
es weiter, doch der Schein
trugt, Da diesem Werk das
gesunde finanzielle Funda-
ment fehlt, schlieBen sich be-
reits nach zwei Jahren die
Pforten.

Die Winterling-Porzellanfabri-
ken sind mit Umorganisatio-
nen beschaftigl. Da sich der

(Geschmack des Marktes ge-
wandelt hat — der Trend ist
rustikal, Steingut Trumpf —
wird bei Bruchmuhlbach die
Produktion entsprechend
umgestellt. Das Kaffee-Ser-
vice in selenrot schafft den
Durchbruch. Der Preis: DM
29,50. Die Branche horcht
auf.

Ende 1972 stellt die Firma
Terraform die Produktion ein,
da die Herstellungskosten flr
derartig groBe und aufwendi-
ge Kollektionen nicht mehr
tragbar sind. Fur uns kaum
faBbar bei den bisherigen
Markterfolgen.

Wir finden — wenn auch
kurzfristig — Ersatz mit der
Vertretung der Gmundener
Keramik, Einer schonen und
anspruchsvollen Kollektion,
die allerdings stark auf den
alpenlandischen Geschmack
zugeschnitten ist.



Das Musterhaus am Messe-
kreisel in Koln ist ferligge-
stellt. Mit uns finden hier 60
Handelsvertreterfirmen ein
neues Domizil.

Mit der Ubernahme der Ver-
tretung fur Nordrhein-West-
falen der Schott-Zwiesel
Glaswerke AG schaffen wir
uns eine neue Basis in Glas.

Im Januar 1974 stellen wir in
den neuen Geschaftsraumen
unseren Kunden die Kollek-
tionen der jetzt vertretenen
Firmen vor.

Weitere Mitarbeiter sind zu
uns gekommen, arbeiten sich
in die Branche und Kollektio-
nen ein. Unser umfangrei-
ches und geblndeltes Ange-
bot in Glas, Porzellan, Ge-
schenkartike! hat Erfolg;
denn wir bieten unseren
Kunden der verschiedensten
Handelsstufen ein, ihren Be-
durfnissen entsprechendes,
umfangreiches und breites
Sortiment an.

Schott-Zwiesel kreiert funf
Produktlinien:

Christinenhitta



Dekorstube Walter und Winterling Bruchmuhibach

Schott-Zwiesel, Jenaer Glas,
Cristallerie-Zwiesel, Christi-
nenhiutte und Glaskunst.

Eschenbach bringt die Er-
folgsform Bayreuth auf den
Markt. GroB ist die Nachfrage
nach Indischblau von Winter-
ling — »dem Zwiebelmuster
des kleinen Mannes«. Zu
dem bereits bestehenden
Programm der Firma Hek-
kenstaller kommen Produkte
der Selangor Pewter, einem
der grofiten Zinnhersteller
der Welt, aus Malaysia und
Stone-Art mit schlichten
Steinplastiken.

Exotische und phantasievoile
Keramik aus Mexiko steht in
unserer Musterausstellung
neben handbemalten und
gravierten Glasern aus Tirol.
Die Dekorstube Walter erfdllt
individuelle Dekorwunsche
und bietet originelle Porzel-
lanmalereien.

Mit Kollektionsabtrennungen
reduzieren wir Uberschnei-
dungen in den verschiede-
nen Handelszweigen auf ein
mogliches MindestmaB,




... mit Blick
nach vorn

Im Jubilaumsjahr blicke ich
stolz und dankbar auf die
letzten 25 Jahre zuruck. Mir
zur Seite steht jetzt ein Team
von Mitarbeitern, ohne das
ich das Aufgabengebiet nicht
mehr bewaltigen konnte.

So manchen Rickschlag,
den wir im Laufe der Zeit er-
fahren haben, konnten wir




gemeinsam durch Energie
und Leistung, mit der Hilfe
unserer Partner in der Bran-
che und auch durch gine gute
Portion Gluck wieder ausgiei-
chen.

Wandel und Wechsel haben
uns in den vergangenen £5
Jahren begleitet. Manche alte
Verbindung ging verloren,
neue Beziehungen konnten
geknupft werden,

Auch fur die Zukunft ist es
unser Bestreben, durch per-
sonlichen Einsatz und die tra-
ditionelle Leistungsbereit-
schaft die Zufriedenheit und
das Vertrauen unserer Ge-
schaftsfreunde zu wahren,




Das
Mitarbeiter
Team
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GERHARD FISCHER
Mitarbeitar gal 1, 2, 1871
Bearbeiel den Raum
Ustwestialen u Deimold
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DIETER NELUHALS
kitarbeiler sail 1. 4, 1978
Veraniwortlich Tur den
Einzelhandeizberaich
Bearbeitet Wastlalen
als Hetsegabied

BLUTH HOLST
Zuslarndig for den Beraich
Personal, Buchhaliung und Finanzen

HEINZ DIETER KLUTSCH
Mitarbeiter seif 1, 1, 1074
Beatheitse! den Raum
Miederrnain und westl

UWE GORNY
Milarbeiler seit 1. 8. 75
Bearbeitet den Raum Koln
Bonn - Aaghen « Heasen

| i
Ruhrgabiet d S
SR A L Tt S WIEBKE BOTTCHER URSULA DENECKE i i
Gastronomiebersich Sekratarin Baraich Musterzimmer

und Verkaulsassistentin Kartei und Registratur



SCHOTT-ZWIESEL-
GLASWERKE AG

SCHOTT-ZWIESEL,
JENAer GLAS,
CRISTALLERIE ZWIESEL,
CHRISTINENHUTTE,
GLASKUNST

Trinkglasgarnituren,
Geschenkartikel,
Glaser fir die Gastronomie,
Ceradur,
alte Glashlttentechniken

Schott-Zwiesel-Glaswerke AG
Postfach 140
8372 Zwiesel
Tel. 099 22/ 8 81

RIGINAL-
DEKORSTUBE
WALTER
Geschenkideen
Dekorstube Waiter
Friedrich-Eber-Straie 62

2930 Varel 1
Tel. 0 44 51/ 67 10

Die
vertretenen

Firmen

WINTERLING
PORZELLANFABRIKEN:

ESCHENBACH
Geschirrporzellan,
Geschenkartikel,
Hotelgeschirr

Winterling-Feinkeramik oHG,
Fostiach 40
B486 Windischeschenbach,
Tel. 09681/ 1412

SCHWARZENBACH
Stilgeschirre, Zwiebelmuster
und Indischblau

Winterling-Feinkeramik oHG,
Posttach 37
B676 Schwarzenbach,
Tal. 00284 /561-2-3

FEIN
Keramikgeschirre

Wirerling-Feinkeramik oHG,
Posttach 7
B793 Bruchmiihlbach-Migsau 1
Tel. 0B372/8082-3

KE -l RT

AG SIGG, STONE-ART,
SELANGOR PEWTER

antikes und helles
gegossenes Zinn, Gourmet-
Programm, Steinplastiken

Heinrich Heckenstaller GmbH
Bodenseesirale 226
8000 Minchen 60
Tal. 089 /87 0166

P ; LKE
handgemalte Glasmalerel
und Gravuren

Seestrafe - A 6233 Kramsach
Tel. 0043 /5337/27 20

MAYA-IMPORT
Zierkeramik aus Mexiko
Maya Import
Bahnholstrafie B

A-6700 Bludenz
Tel. 00 43/ 5552 /35 50




Der Welterfolg, an dem
nichts selbstverstdndlich ist

Schot-Zwiese! istder grifle
Kelchglashersteller Europas.
Ein Superiativ, den man, ohne
besonders beeindruckizu
seln, zur Kenntnis nimm.

Es gibt keinen Vorteil, der
diese Glashiitte der weltwei-
ten Konkurrenz generell Uber-
legen sein lait; kein glinstiger
Standort, kelne eigenen Roh-
stoftvorkommen — von gan-
stigen Energiekosten ganz
abgesehan.

Deutsches Glas gilt auch
nicht unbedingt weltweit als
ein Qualitdtsbegriff schiecht-
hin. Gute Glashiitten gibtes
{iberall auf der Welt. Dennoch
axportiert Schott-Zwiesel
{iber ain Drittel seiner Pro-
duktion in mehr ais 50 Lan-
der.

Gidser von Schott-Zwiesel
findet man in privaten Haus-
halten und Kinigshausern,
bei internationalen Fluglinien,
in der Kneipe nebenan undin
weltbekannien Restaurants
und Holels.

Schott-Zwiesal is1 nicht nur
gine der bedeutendsten
Mundblashiitten, sondern
auch die wohi modernste Ma-
gchinenhiite Europas.
Dieser Erlolg ist weder in
Zulall noch eine Selbstver-
sttindlichkeit. Gerade auf dem
Weltmark! kommt Scholl-
Zwiesel die wohl einmalige
Kombination von Tradition
und Fertschritt, von Erfahrung
und Forschung, von hand-
werklichem Quallitiétsbewubt-
sain und mademer Glashil-
fentechnologie zugute.

Das Werk in Zwiesel produ-
siart heute im Jahr Gber 70
Millionen Trinkgléser und Ge-
schenkartikel aus Kristall und

Bleikristall in einer Angebols-
palette von Uber 7 D00 ver-
schiedenen Artikeln.

Schoti-Zwiesel hat sein Sorti-
ment in sechs verschisdenan
Produktiinien aulgetachert:
Glaskunst:

Die Manulaktur von Schott-
Zwiesel

Christinenhutta:

Glaser aus Meisterhand
Cristallerie Zwiesel:
Trinkglaser und Geschenkar-
tikel aus Kristall und Bleikri-
stall — »Juwelen« tar den
gedeckien Tisch!

Zwei Weltrekordier: Trink-
glasgarmitur »Neckars, dizam
wallesten verbreitete Garnitur
der Welt, und »Flamenco:,
die erste maschinell gabia-
sene Bleikristallgarnitur der
Well.

Ceradur®;

Feuer-trost-feste Glaskera-
mik mit viglen Vortellen,
JEMAgr Glas;

Die grofie Marke des Vertrau-
ens!

Das Design von Schott-Zwie-
sel wurde in den letzten Jah-
ran mit einer Vielzahi von Prei-
san ausgezeichneat.




Chrigfingnhiine

Dabei ist das gestalterische
Anliegen kein Design um sei-
ner selbstwillen, sondern die
funktions- und materialge-
rechte gute Form. So steht
eine Teekanne von Schott-
Zwiesel im Museum of Mo-
dern Artin New York — aber
nicht nur dort, sondern auch
in zigtausend Haushalten.

1971 hat die Garnitur
nNeckar« im Designwettbe-
werb »Weingerechte Gidser«
den ersten Preis erhalten, Bis
heute wurden von »Neckar«
weit Uber 200 Millionen Gla-
ser gefertigt, »Neckar« ist da-
mit das erfolgreichste Kelch-
glas der Welt.

Hier zeigt sich vielleichtam
klarsten die besondere Stel-
lung des Werkes — preis-
werte Seriengldser auf der ei-
nen Seite, aber auch von
Kiinstlern unserer Zeit gestal-
tete Unikate.

Bei Schott-Zwiesel werden in
einer sehr lebendigen Glas-
machertradition beide Rich-
tungen gepflegt und weiter-
entwickelt.




Am Ufer der romantischen
Waldnaab, inmitten des ost-
bayerischen Porzellangebie-
tes, liegt Windischeschen-
bach, der Sitz der Porzellan-
fabrik Eschenbach. Ein
Stamm von Facharbeitern
und Facharbeiterinnen mit
geschickten Handen und der
Erfahrung aus Generationen
bildet die Grundlage fur die
Qualitat ihrer Geschirre.

Wenn auch die Porzellanfa-
brikation heute nicht mehr mit
der Arbeitsweise einer ver-
groBerten Topferwerkstatl
verglichen werden kann und
die Fabrikation modernisiert
und rationalisiert ist — so bil-
det doch der Mensch nach
wie vor ihren Mittelpunkt.

Seine Leistung entscheidet
iber Wert oder Unwert des
fertigen Produktes, die Ma-
schine erleichtert ihm ledig-
lich die Arbeit.

Im Jahre 1929 Ubernahm die
Gruppe der Winterling-Por-
zellanfabriken dieses Werk
und stellte die bisherige Pro-
duktion von Stapelgeschirr
planvoll und kontinuierlich auf
die Herstellung von Quali-

et
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tits-Porzellan um. Neben der
Fertigung von Haushaltspor-
zellan erfolgte eine Auswel-
tung des Angebotes auch auf
Hotelporzellan. Gleichzeitig
wurden die Produktionsstat-
ten modernisiert, das Fachar-
beiter-Potential vergroBert,
geschult und fur die neuen
Aufgaben vorbereitet. Der Er-

- ]
Werksanlagen der Porzelianfabrik Eschenbach

folg blieb nicht aus. Eschen-
bach-Porzellan wurde wegen
seiner Qualitat und der
Schonheit seiner neuen For-

men und Dekore im In- und
Austand immer mehr gefragt
und abgesetzt. Es genieBl
heute einen Uberzeugenden
Ruf in fast allen Landern der
Erde. Viele hundertausend
Hausfrauen besitzen
Eschenbach-Service und
schatzen ihren Wert. Es ist
ein guter Brauch, daf die
Porzellan-Industrie inre Er-
zeugnisse signiert und so mit
ihrem Namen fur Ausfihrung
und Qualitat burgt. Bei
Eschenbach sind diese guten
Eigenschaften obersies Ge-

bot, Seine Marke gibt dem
Kaufer die Sicherheit und
Garantie, etwas wirklich
Wertvolles zu besitzen.



&
G

Schwarz

Geschirrserien und traditio-
nelle Stilgeschirre Indisch-
blau, Zwiebelmuster, China
Blau u. a.

Alle Geschirre sind spulma-
schinenfest.

il

wlwigDelmusier:

BRUCHMUHLBACH

Die Steingut-Geschirre von
Bruchmuhlbach werden nach
dem neuesten Stand der
Technik gefertigt.

Sie sind spllmaschinen- und
kantenfest und in jedem
Haushalt zu verwenden.

wSANArgs




MAY A IMPORT — Spezialist
fiir Importe von exclusivern
Kunsthandwerk aus Maxiko
— fiihrt Geschenkartikel aus
Keramik verschiedener Ge-
biete, »Steinzeug- EL PALO-
MAR, dekorative Keramik,
Grartenkeramik, Stehlampean,
Metalldosen.

MAA IMPORT

Einige Regionen Mexikos, die
71 den bekanntesten der Well
fiir handgearbeitete Kerami-
ken zihlen, bringenauch an-
deres typisches Kunsthand-

werk hervor, Durch persanii-
che Kontakte zu den namhal-
ten Kinstlern und Kunsthand-
werkern sowie pragnante Wa-
renkenntnisse wird aus dem
grofen Angebot eine opti-
male Auswahl an hochwerti-
ger Qualitdt, Form und Design
getroflen.




Die H. Heckenstaller GmbH,
Munchen — Importfirma fiir
hochwertige Geschenkartike!
— hat in ihrem Programm nur
Waren, die sie exklusiv in der
Bundesrepublik verkauft.
Darunter namhafte Firmen
wie die AG SIGG, Frauenfeld
— ein bedeutender Metallwa-
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ren-Hersteller in der Schweiz
— SELANGOR-Zinn aus ei-
ner der groBten Zinngiesse-
reien der Welt, in Kuala Lum-
pur Malaysia.

Heckenstaler

— Adolf Burkart AG, Kreuz-
lingen/Schweiz, die hoch-
wertige Keramik im Fondue-
Sektor herstellt.

— Steinskulpturen der Firma
Stone-Art, Belgien.

Weiterhin hat Heckenstaller
ein umfangreiches Kunstge-
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werbe-Programm von Bier-
krugen aus Glas, Keramik
und Zinn sowie Zinn-Relief-
Bilder und hochwertige
Weinkannen.




_] In den fiinf Jahren des Beste-
hens der Original Dekorstube
Walter wurde das Programm
immer wieder an den jeweill-
gen Geschmack angepaft.
Heute im Sortiment: Ergan-

G?i_' qﬂi:hll'iﬂ zungsteile der Serie »Indisch
Tigiinl Dekoruibe blau«, Bilder-Serien in ver-
Walter schiedenen Motiven wie

1 aGreifvogel« und die beliebte
Serie der Anglund-Kinder-
Motive.

|| Poter Wolfe

, 21t Wiroler Blastunfl
| @eapue, A1 und Malerel

Original Tiroler Glasmalerel-
en und Handgravuren.

Gesamthersteliung: COH-Wirlschaftsdienst GmbH Gastaliung: Inge Lanio  Produkbion Weiss-Druck, Monschau



Ceutz-Mulheimer Strafie 30 - 5000 Kéln 21

Telelon D2 21 /81 12 84 + Telex 8 873 562 hoko d
Gedfinet: Montag bis Freitag 8 - 17 Uhr




